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二、说明、目录、图表目录
中企顾问网发布的《2024-2030年中国互联网服装行业发展趋势与未来前景预测报告》报告中

的资料和数据来源于对行业公开信息的分析、对业内资深人士和相关企业高管的深度访谈，

以及共研分析师综合以上内容作出的专业性判断和评价。分析内容中运用共研自主建立的产

业分析模型，并结合市场分析、行业分析和厂商分析，能够反映当前市场现状，趋势和规律

，是企业布局煤炭综采设备后市场服务行业的重要决策参考依据。     报告目录：  第1章 互联

网服装行业发展前景分析  1.1 互联网服装行业发展现状分析  1.1.1 互联网服装总体开展情况 

1.1.2 互联网服装交易规模分析  1.1.3 服装互联网渗透率分析  1.1.4 服装互联网发展广度分析 

1.1.5 互联网服装产品交易结构  1.1.6 双11服装零售电商业绩  （1）近年天猫&ldquo;双十

一&rdquo;交易量  （2）&ldquo;双十一&rdquo;各大商城流量分布  （3）&ldquo;双十一&rdquo;

热门商品分类  （4）&ldquo;双十一&rdquo;服装市场规模及品牌竞争情况  1.2 互联网服装行业

市场竞争格局  1.2.1 互联网服装行业市场参与者  1.2.2 互联网服装行业竞争者类型  1.2.3 互联网

服装行业市场占有率  1.3 互联网服装行业盈利能力分析  1.3.1 服装行业整体经营情况分析  1.3.2

互联网服装行业经营成本分析  1.3.3 互联网服装行业盈利模式分析  1.3.4 互联网服装行业盈利

水平分析  1.3.5 互联网服装行业盈利制约因素  1.4 服装零售电商行业未来前景及趋势预测  1.4.1

互联网服装行业市场空间测算  1.4.2 互联网服装行业市场规模预测  1.4.3 互联网服装行业市场

趋势预测     第2章 互联网服装行业用户群体分析  2.1 互联网服装用户群体特征  2.1.1 互联网服

装用户群体规模  2.1.2 互联网服装用户年龄分布  2.1.3 互联网服装用户学历分布  2.1.4 互联网服

装用户收入分布  2.1.5 互联网服装用户城市分布  2.2 互联网服装用户消费特点  2.2.1 互联网服

装用户购物频次  2.2.2 互联网服装用户信息渠道  2.2.3 互联网服装用户购物渠道  2.2.4 互联网服

装用户支付习惯  2.3 互联网服装用户消费偏好  2.3.1 互联网服装用户的关注点  2.3.2 互联网服

装用户产品偏好  2.3.3 互联网服装用户品牌偏好  2.3.4 互联网服装用户价位偏好  2.3.5 互联网服

装用户优惠活动偏好  2.4 互联网服装用户消费满意度  2.4.1 互联网服装用户满意度影响因素 

2.4.2 互联网服装用户对产品质量满意度  2.4.3 互联网服装用户对商家服务满意度  2.4.4 互联网

服装用户对价格满意度  2.5 互联网服装用户特征总结  2.5.1 互联网服装用户群体特征总结  2.5.2

互联网服装用户消费特点总结  2.5.3 互联网服装用户消费偏好总结  2.5.4 互联网服装用户消费

满意度总结     第3章 服装企业互移动联网切入点及突围策略  3.1 服装行业互联网思维分析 

3.1.1 痛点思维  3.1.2 爆点思维  3.1.3 粉丝思维  3.2 移动互联网商业价值及企业切入点  3.2.1 移动

互联网商业价值及切入点分析  （1）移动互联网的商业价值  （2）移动互联网的切入点分析 

3.2.2 移动互联网发展预测  （1）移动互联网前景预测  （2）移动电子商务市场预测  （3）移

动营销市场前景预测  3.2.3 移动互联网发展趋势预测  3.3 服装零售企业移动电商切入与运营策

略  3.3.1 移动互联时代电子商务新趋势  （1）向便捷化趋势发展，同时保障移动电子商务安全



也成重要趋势  （2）向企业应用化与产业配套化趋势发展  3.3.2 主流电商移动端业务现状分析 

（1）网购交易额PC端和移动端占比  （2）主流电商移动端竞争格局  （3）主流电商移动端业

务简况  3.3.3 移动电子商务用户行为分析  （1）用户性别结构  （2）用户地域分布  （3）用户

使用操作系统分布  （4）购物高峰期  （5）用户产品购买倾向  （6）用户支付方式  （7）用户

月均消费额度  （8）用户对物流方式的选择  （9）影响用户选择移动电商服务的因素  3.3.4 服

装零售企业移动电商的机会与威胁  （1）服装零售企业移动电商的机会&mdash;&mdash;拓宽

产品的覆盖面，挖掘更多的潜在购买者  （2）服装零售企业移动电商的威胁&mdash;&mdash;

主要是面临着更多的安全威胁  3.3.5 服装零售企业移动电商切入模式建议  （1）模式一 借力第

三方平台，入驻开店（适合企业 实力相对较弱）  （2）模式二 自建网上商城系统（适合企业 

企业规模大，实力雄厚）  （3）模式三 与优秀网上商城系统开发商合作（适合企业 实力相对

较强）  3.3.6 服装零售企业移动电商切入之&mdash;&mdash;微商城开发运营策略  （1）微商城

商户接入流程/要求  （2）微商城商户接入资费标准  （3）服装零售企业如何运营微商城  （4

）服装零售企业微商城运营风险及优化  （5）服装零售企业微商城营销推广策略  （6）服装

零售行业微商城运营优秀案例  3.3.7 服装零售企业移动电商切入之&mdash;&mdash;电商类APP

开发运营策略  （1）服装零售企业电商类APP开发成本  （2）服装零售企业电商类APP功能模

块  （3）服装零售企业电商类APP设计要点  （4）服装零售企业电商类APP运营策略  （5）服

装零售行业电商类APP优秀案例  3.4 服装零售企业如何制胜移动互联网营销新平台  3.4.1 移动

互联时代市场营销新趋势  （1）移动互联网营销的特点  （2）移动互联网营销的应用形式  （3

）移动互联网营销产业链结构  （4）移动互联网营销发展趋势预测  3.4.2 服装零售企业移动互

联网营销之&mdash;&mdash;微信营销战略  （1）微信功能概述及营销价值  （2）微信用户行

为及营销现状  （3）微信的主要营销模式分析  （4）微信营销的步骤、方法与技巧  （5）微信

运营与营销优秀案例详解  （6）微信营销效果的评估标准分析  （7）微信下企业的CRM策略

分析  3.4.3 服装零售企业移动互联网营销之&mdash;&mdash;APP营销战略  （1）APP营销的特

点与价值  （2）企业APP营销背景分析  （3）APP体系与功能策略方向  （4）APP营销的创意

路径  （5）APP用户体验设计技巧  （6）如何找准APP目标客户  （7）APP推广的技巧与方法  

（8）APP如何提升运营效果  （9）APP营销优秀实战案例  3.4.4 服装零售企业移动互联网营销

之&mdash;&mdash;微博营销战略  （1）微博营销的特点与价值  （2）微博用户行为及营销现

状  （3）微博营销的策略与技巧  （4）微信营销优秀案例详解  （5）中小企业微博营销实战对

策  （6）微博营销风险及应对策略     第4章 服装企业切入互联网运营模式选择  4.1 服装零售企

业电商发展战略规划  4.1.1 服装零售企业电商如何正确定位  （1）电商定位简介  （2）企业电

商定位步骤  （3）电商模式定位方式  4.1.2 服装零售电商核心业务确定策略  4.1.3 服装零售企

业电商化组织变革策略  （1）服装零售电商组织结构变革策略分析  （2）服装零售电商业务



流程重构策略分析  4.2 平台类服装零售电商运营模式解析  4.2.1 平台类电商业务系统结构分析 

4.2.2 平台类服装零售电商盈利模式分析  4.2.3 平台类服装零售电商运营成本分析  4.2.4 平台类

服装零售电商盈利空间分析  4.2.5 平台类服装零售电商经营风险分析  4.2.6 平台类服装零售电

商优劣势分析  4.2.7 平台类服装零售电商关键资源能力分析  4.3 自营类服装零售电商运营模式

解析  4.3.1 自营类电商业务系统结构分析  4.3.2 自营类服装零售电商盈利模式分析  4.3.3 自营类

服装零售电商运营成本分析  4.3.4 自营类服装零售电商盈利空间分析  4.3.5 自营类服装零售电

商经营风险分析  4.3.6 自营类服装零售电商优劣势分析分析  4.3.7 自营类服装零售电商关键资

源能力分析  4.4 平台+自营类服装零售电商运营模式解析  4.4.1 平台+自营类服装零售电商优势

分析  4.4.2 垂直自营电商平台化可行性分析  4.4.3 垂直自营电商运营模式分析  （1）聚美优品

销售模式分析  （2）聚美优品营销模式分析  （3）聚美优品配送模式分析  4.4.4 垂直自营电商

平台盈利空间分析  4.4.5 垂直自营电商平台化经营风险预估  4.4.6 垂直自营电商平台化的关键

资源能力分析  4.4.7 垂直自营电商平台化的切入策略  4.5 服装零售企业利用第三方平台模式解

析  4.5.1 服装零售企业利用第三方平台的优劣势分析  4.5.2 服装零售企业利用第三方平台运营
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对比  4.5.6 服装零售企业利用第三方平台运营策略  （1）利用平台做好企业产品和服务的宣传

与推广  （2）利用平台提供的网上洽谈、在线订单、在线支付、售后服务等功能  （3）利用
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